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diritto sulle banche di dati e/o come segreto industriale secondo la legge applicabile e possono contenere errori statistici.

Il Gruppo GfK esclude ogni eventuale responsabilita risarcitoria derivante da, o connessa con, tali ricerche di mercato. Tali
ricerche di mercato sono pubblicate da Univideo sul proprio sito internet con I'espressa autorizzazione di GfK, ma qualsiasi
ulteriore diffusione, riproduzione, divulgazione, elaborazione, utilizzo e/o cessione, a qualsiasi titolo, in tutto o in parte, delle
stesse é vietata.
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| Rapporto Univideo =

UNIVIDEO

Nota metodologica

Anche quest’anno Univideo ha incaricato GfK Italia di redigere il Rapporto Univideo sullo stato dellHome Entertainment in Italia.

Specificatamente per il presente Rapporto, con «Home Entertainment», si intende il mercato audiovisivo fisico (DVD, Blu-ray, 4k
UHD) e digitale transazionale (noleggio e acquisto digitale).

GfK Italia ha utilizzato le proprie metodologie per redigere il Rapporto Univideo.

La metodologia GfK Point of Sales Tracking e utilizzata per rappresentare le vendite di DVD/Blu-ray nei canali «retail», in continuita
con il passato.

La metodologia GfK Sinottica che e un sistema informativo unico basato su ca. 12.000 interviste costantemente aggiornato che
fornisce informazioni su valori, aspettative, comportamenti di acquisto, consumo e media exposure degli Italiani grazie a strumenti di
rilevazione altamente tecnologici ci consente di analizzare il mercato dal punto di vista della fruizione mediale e degli acquirenti.

© GfK
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Home Entertainment | Highlights 2021

176,8 milioni
-14,7% vs 2020

( Digitale= STABILE
0,5«

Fatturato
Home Entertainment

Fisico= IN CALO
39» 69,8 milioni €

2021

’ %
2020 10,1% 52,2%
© GfK

Vendita ®Edicola mDigitale

107 milioni €

fonte: dati GfK su metodologia POS Tracking + dati Univideo
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Home Entertainment |Andamento del mercato Fisico ===|[dji4

UNIVIDEO

Fatturato per aree di business
(Dati in milioni di Euro)

Il mercato video Fisico, in

flessione, nel 2021 genera un o edicors
fatturato di 69,8 milioni di euro

ne! canali tradizionali e nelle -

edicole -I vendita

2017 2018 2019 2020 2021

. L'edicola con un fatturato di 13 milioni di euro nel 2021 registra un calo del -38,1%
rispetto all’'anno precedente

Lz werncdita nei canali tradizionali rappresenta 'area di business piti importante con un fatturato nel 2021
pari a 56,8 milioni di euro (-27,2% rispetto al 2020)

© GfK

fonte: dati GfK su metodologia POS Tracking + dati Univideo



Home Entertainment |Andamento del mercato Fisico ===|a14

La Vendita per Supporto

UNIVIDEO

Il fatturato sviluppato dalla vendita di DVD e Blu-ray e pari a 57 milioni di € (-27,2%) per un totale di

5,3 milioni di pezzi (-24,5%).

&>
SHARE%
VOLUME
2020 2021
= g
SHARE%
VALORE
2020 2021
PREZZO €13,34 €13,37
MEDIO €10,35 €9,68

fonte: dati GfK su metodologia POS Tracking

Trend Volume 21 vs. 20

-15,1%

-27,4%

Trend Valore 21 vs. ‘20

-15,0%

-32,1%

Il DVD, con un giro d'affari pari a 38
milioni di €, registra la flessione piu
marcata, -2/,4% in volume e -32,1% in
valore. Tuttavia rappresenta ancora |l
formato principale, generando il 66,3%
del valore totale.

Il Blu-ray, con un fatturato di 19 milioni di
€ nel 2021 arriva a rappresentare |l
33,7% del valore totale delle vendite, con
un calo del 15%. Il prezzo medio di
vendita di 13,37€ resta stabile rispetto al
2020

© GfK
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Home Entertainment |[Andamento del mercato Fisico === [d{4
La Vendita di 4K UNIVIDEO

Nel 2021 il 4K genera un valore superiore a 4 milioni di euro e circa 190 mila copie vendute e segna
una decisa crescita rispetto al 2020 (+26,9% in valore e +19,8% in volume).

VOLUME VALORE

SHARE% TREND% SHARE% TREND%
2021 2021 vs. 2020 2021 2021 vs. 2020

=

ULTRA HD

3,6‘1

N SR

PREZZO
MEDIO

21,88€

© GfK

fonte: dati GfK su metodologia POS Tracking
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Home Entertainment |[Andamento del mercato Fisicos==
La Vendita per fascia prezzo FNIVIDED

GFK

Analizzando le fasce di prezzo, si nota una crescita del peso dei prodotti «premiums, ovvero i prodotti
con un prezzo medio di vendita superiore ai 25€. In tale segmento si segnala in particolare la crescita
del supporto Blu-ray (+1,8% in valore) e dei prodotti in 4K (+27,3%).

SHARE% VALORE
e m> 25,00 =) +1,8%
’ 17,1 .
54 S0
20,00 - 24.99
) . 15,00 - 19,99
10,00 - 14,99
39.1 5,00 - 9,99
“000-499
2020 2021 o

fonte: dati GfK su metodologia POS Tracking



Home Entertainment |Andamento del mercato Fisico =f_
la Vendita per Mese UNIVIDEO

A Marzo ed ad Aprile si evidenzia una crescita del valore del mercato rispetto ad un periodo
evidentemente condizionato dall’avvento delle emergenza COVID-19 e dal conseguente lockdown.
Il mercato mostra un progressivo miglioramento a partire dal mese di Agosto grazie alle novita

cinematografiche.

' 4° ONDATA

Lockdown 1 3 A :
Trend aValore ' 9marzo2020 |  Dicembre
: Giorno 1 w11 ! 2021

GENNAIO FEBBRAIO MARZO APRILE MAGGIO GIUGNO LUGLIO AGOSTO SETTEMBRE OTTOBRE NOVEMBRE DICEMBRE © GfK
fonte: dati GfK su metodologia POS Tracking



Home Entertainment |[Andamento del mercato Fisico == dj
La Vendita per Mese delle Novita UNIVIDEO

Gli ultimi mesi dellanno beneficiano di una parziale ma significativa ripresa delle uscite
cinematografiche e, di conseguenza, di un maggior valore generato dai lanci delle Novita che tornano
nel mese di Dicembre a pesare circa un quarto del valore della Vendita.

SHARE% PER MESE VALORE

ofl ol o 8 10 [l 10
W KA Ed EAd B E) K
GEN FEB MAR APR MAG GIU  LUG

fonte: dati GfK su metodologia POS Tracking *NOVITA’: vendite realizzate nelle prime 12 settimane dall’'uscita del film in Home Video

Peso medio Novita 2017-2019=24%

ENOVITA™

u CATALOGO

AGO SET oTT NOV DIC

© GfK



Home Entertainment | | Risultati in sintesi ——=

UNIVIDEO

Il mercato Home Entertainment ha prodotto nel 2021 un giro d'affari di 176,8 milioni di euro, registrando una

—LT1— flessione pari al -14,7% rispetto al 2020 ed, in particolare, un calo delle vendite dei supporti fisici nei canali

=l trodizionali (-27,2%) ed in Edicola (-38,1%).

Cresce limportanza dei prodotti premium, grazie anche alla crescita del 4K (+26,9% in valore) che arriva a

pesare il 7,3% del valore della Vendita del fisico nei canali tradizionali

Le restrizioni dovute allemergenza COVID-19 continuano a rallentare la ripresa del Mercato. Tuttavia

4 nell’ultimo quadrimestre dell’anno le uscite cinematografiche in DVD e Blu-ray hanno contribuito a migliorare

'andamento delle vendite. Le novita arrivano a pesare circa un quarto del valore del mese di Dicembre 2021

kﬂ Nonostante il contesto complicato, il digitale transazionale riesce a mantenersi stabile rispetto al 2020

© GfK
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UNIVIDEO

Video Fisico
-Acquirenti DVD Blu-Ray-



Acquirenti di DVD/Blu-ray
Trend 2019-2021 e

Val% - Base: Pop. 14+ - Universo (.000): 51.271
Acquirenti DVD/ Blu-ray nei 3 mesi e

8,4%
-28%

Circa 3 mio

6,0% 3,9%  diindividui

I 2020 registra un calo
del 28% del numero di
acquirenti rispetto
all'anno precedente

2019 2020 2021

© GfK

Fonte: Sinottica. Rilevazione semestrale. Dato da dichiarato: Negli ultimi 3 mesi la sua famiglia ha acquistato DVD oppure BLU-RAY?



Acquirenti di DVD/Blu-ray
Trend 2019-2021 - Zoom semestrale FRIvIDEO

Val% - Base: Pop. 14+ - Universo (.000): 51.271
Acquirenti DVD/ Blu-ray nei 3 mesi e

8,4%
6,4%

I calo piti significativo
degli acquirenti avviene
nel corso del lockdown

1 Sem. 2 Sem.
2021

1 Sem. 2 Sem.
2020 2021

FY
2019 2020

Lockdown
9 marzo - 3 maggio

© GfK

Fonte: Sinottica. Rilevazione semestrale. Dato da dichiarato: Negli ultimi 3 mesi la sua famiglia ha acquistato DVD oppure BLU-RAY?



Andamento per intensita di acquisto =
Trend 2019-2021 S

Val% - Base: Pop. 14+ - Universo (.000): 51.271
Acquirenti Medium (3-5 film)  esssAcquirenti Heavy (6 o piu film)

e==Tot. Acquirenti  esssAcquirenti Light (1-2 film)

8,4%

Anche i Medium tornano
a crescere, main un
secondo momento

Continuaiil calo

\7
[ —
Lieve ripresa
subito dopo il dei Light
FY 1 Sem. 2 Sem. lockdown da 1 Sem. 2 Sem.
2019 2020 2020 parte degliHeavy | 2021 2021
© GfK

Fonte: Sinottica. Rilevazione semestrale. Dato da dichiarato: Negli ultimi 3 mesi la sua famiglia ha acquistato DVD oppure BLU-RAY? Quanti film ha acquistato?




UNIVIDED

Composizione per intensita di acquisto
Trend 2019-2021

Val% - Base: Pop. 14+ - Universo (.000): 51.271
Con il progressivo abbandono dei Light, le quote si
84 riproporzionano in favore dei segmenti con maggiore
intensita di acquisto
6,4

Numero DVD/
BLU-RAY
acquistati

100% |,

6,1 59

6 o piu film

- Heavy
3-5 film -
Medium
1-2 film
-f 41
-Light
Lockdown 9 marzo - 3 maggio
FY 1 Sem. 2 Sem. 1 Sem. 2 Sem.
2019 2020 2020 2021 2021
Fonte: Sinottica. Rilevazione semestrale. Dato da dichiarato: Negli ultimi 3 mesi la sua famiglia ha acquistato DVD oppure BLU-RAY? Quanti film ha acquistato? ©GfK



Generi DVD/Blu-ray acquistati nel 2021 —

Differenze tra target FRIVIDEO

Val% - Base: Pop. 14+ - Universo (.000): 51.271

Fatta eccezione per i Cartoni, gli acquisti degli Heavy toccano
trasversalmente tutti i generi, anche quelli <meno popolari
Tot. Acquirenti 1-2 film 3-5 film 6 o pit film
Commedic I /1 - (1) -
Avventura/ azione || HHEGNG 34 I 35 30 I 7
Cartoni/ animazione | IIEIGIN 24 _@ 17 B 1
Drammatici | I 21 B 22 qa
Fantascienza | 19 Bl s 16 _@
Horror | 18 ! 13 _@
Altro [N 11 K 5 N 20

© GfK
FONTE: GfK Sinottica®
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Video Digitale
-Fruitori piattaforme OTT-
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OTT: famiglie abbonate/ con account —_—
Trend 2019-2021 - Totale e piattaforme principali

UNIVIDEO

e=wTot, e==Prime Video emsNetflix ——TimVision ==——Disney+ ——ChiliTv
599 14,9 mio di
%/ famig"e
40% 42%

—————————————————
FY FY FY
2019 2020 2021

= Fonte: Sinottica. Rilevazione semestrale. Dato da dichiarato «In famiglia avete un abbonamento/account alle seguenti piattaforme?» © GfK
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Plattaforme OTT - user giorno =
Trend 2019-2021 .

User OTT nel giorno m 11,6 mio di
29 7% individui
/7
20,7% +12% J
+54%

13,4% J

2019 2020 2021

= Fonte: Sinottica. Rilevazione settimanale. Dato da dichiarato «Negli ultimi 7 giorni lei ha utilizzato le seguenti piattaforme?» © GfK



OTT: totale generi fruiti =
Fruizione 2021 FRIVIDED

Val% - Base: Famiglie - Universo (.000): 25.939

© GfK

Fonte: Sinottica. Rilevazione settimanale. Dato da dichiarato «Negli ultimi 7 giorni lei ha utilizzato le seguenti piattaforme? Quali generi ha visto?»



OTT: totale device utilizzati —
Fruizione 2021

68%

Smart TV

Smartphone 17%

Chiavette TV 14%

PC 13%

Tablet 0%

I1

Console videogiochi

B
S
.
|
1
g

I
H
X

= Fonte: Sinottica. Rilevazione settimanale. Dato da dichiarato «Negli ultimi 7 giorni lei ha utilizzato le seguenti piattaforme? Quali device ha utilizzato?» © GfK
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Fruizione Digitale
da parte degli
Acquirentl
DVD/BLU RAY
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UNIVIDED

Video Fisico e Digitale

2021 - Quanti sono gli acquirenti DVD/BLU-RAY che usano piattaforme OTT?

TOTALE Acquirenti e Acquirenti e fruitori Digital
DVD / Blu-ray nei 3 mesi Base: Tot. Acquirenti
3,0 mio di individui
nel mese

‘ /8%

2,3 mio di individui

di cui nel giorno

30%

0,92 mio di individui

= Fonte: Sinottica

© GfK
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Plattaforme OTT - user giorno
UNIVIDEDO
Trend 2019-2021 - Popolazione e Acquirenti DVD/BIlu-ray a confronto

A vs anno precedente

+45% 1%
DVD/ 30,1% ) 29,8%
BASE: POP Blu-ray +549 +12%
22,7%
20,8% 20,7%

13,4%

2019 2020 2021

= Fonte: Sinottica © GfK



Heavy
Medium

Light

Plattaforme OTT - user giorno =

Trend 2019-2021 - Zoom semestrale

e==Tot, Acquirenti esssPop.14+ 31% 32%

Calo della fruizione )
Lockdown 9 . . Calo avvenuto in un
marzo - 3 maggio dlgltale SUbItO
secondo momento

dopo il lockdown

21% ’ 32% ' 25% 26% 26%
20% ‘ 29% 30% 32% ' 26%

21% 34 33% 35% 32%
Piu di altri, v
FY 1Sem. 2 Sem. 1Sem. | mantienei |l 5 gem,
2019 2020 2020 2021 livelli raggiunti 2021
durante il
= Fonte: Sinottica lockdown ©GfK




Video fisico e digitale a confronto =
Trend 2019-2021 - Analisi dei segmenti .

Il calo della fruizione OTT da parte dei segmenti Heavy e Medium & accompagnato da una ripresa degli acquisti DVD/Blu-ray

ACQUISTO DVD-BLU RAY

. Lockdown 9
Light marzo - 3 maggio

Medium

Heavy

Heavy 21% ‘ 32% ' 25% 26%

Medium 20% ‘ 29% 30% 32%
Light 21% ‘ 34% 33% 35%
FY 1 Sem. 2 Sem. 1 Sem. 2 Sem.

2019 2020 2020 2021 2021
© Gfk

= Fonte: Sinottica.
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CHI SONO? N =

gli Acquirenti i F‘n.!itori
DVD/Blu-ray Digitale

= Equidistribuito Sottomedia

per genere‘l 30% (vs 34% tot pop
Uomini 51% (vs 48% tot pop +14)

omini
6 (vs 48% tot pop +14

' ‘vGiovani
(14-44 anni)

53% (vs 39% tot pop +14

]
|

ttime riso
0% (vs 14% tot pop

v

FONTE: GfK Sinottica® valori%
© GfK

Iche studente
(vs 9% tot pop +14)



COME S| DESCRIVONQO?

gli Acquirenti
DVD/Blu-ray

mbizione

glio arrivare al
Sono un perfezi

i Fruitori et
Digitale g

«S ta e sicurezza
. «Stare con il pa

i-‘\Avere e allevare figli»

- aﬁsnﬁo

jb ico alla vita»
b

» P

Aggiornam

Interessato agli eventi in nazronal
«Mi piace tenermi aggiornato»

I e economico»

A siderabilita
Divertimento e sociale

«Mete nella vita: divert «Sono condizionato dalle
ete nell vi*: ricerca di esperienze; opinioni degli altri»

icizi

FONTE: GfK Sinottica® valori%
© GfK



COSA FANNO NEL TEMPO LIBERQ}?_{E
gli Acquirenti Y/~ i Fruitori
DVD/Blu-ray < Digitale

. crescita dei figli»
o L rata in famiglia»

L] ] » ) . _'- ¥ - T - ks -
Attivita culturs o N
«Frequento mostre/ musei»
«Ho assistito a spettacoli teatrali»

«f’v1 iace videcfgioi profondimentq - ce an : | e S gO
 dnteresse per la tecnologia» d€lle proprie passioni i s WY 4
| «Interesse per la tecnologia» ™ = d er dare ¥

FONTE: GfK Sinottica® valori%

iace l& re al parco»

© GfK



QUAL E' IL PROFILO MEDIALE?

gli Acquirenti i Fruitori /e
IIIJ:IDIBIu-ray Digitale Ig :

INTERNET

¥

TEMPO \
: e DEDICATO A . SOCIAL - 1 DEDICATOAI ‘ 6h52 f
MEDIA NEL W ’ = MEDIA NEL
'totpop +14)  GIORNO NETWORK GIORNO  (vs 6h40't

w—

FONTE: GfK Sinottica® valori%

© GfK



Key Findings

| principali insight sul consumatore

/

ACQUIRENTI DVD/Blu-ray: UNA NICCHIA DI «VALORE» /

I 2021 conferma un numero di acquirenti stabile, dopo il calo registrato nel 2020 a causa della pandemia.

Sono soprattutto gli alto acquirenti a sostenere il mercato, tornando ad acquistare specialmente nel secondo
semestre 2021, grazie anche alla ripresa delle uscite cinematografiche.

E’ invece il target degli acquirenti pit occasionali a registrare un progressivo abbandono. Lo switch verso una
fruizione digitale, avvenuta forzatamente durante il lockdown, prosegue infatti in modo consistente.

In generale, oltre 3 acquirenti DVD/Blu-ray su 4 sono anche fruitori digitali nel mese e circa il 30% lo fa nel
giorno. A completamento di questa picture, € interessante osservare come presso questo target la fruizione nel
2021 sia rimasta stabile e non abbia seguito l'ulteriore crescita registrata invece a totale popolazione.

Gli acquirenti di DVD/BIlu-Ray continuano ad essere un target evoluto di buon profilo.

Si tratta di un segmento giovane - adulto, dalla forte centralita sociale e relazionale, protagonista nei diversi
ambiti dell’agire, esigente e dalle ottime disponibilita di spesa.

Fortemente centrato sul sé, sui propri interessi e sulle proprie passioni che coltiva con spirito edonista e che si
riflettono anche nelle scelte di contenuti mediali. Portatore di istanze legate al successo, alla realizzazione
personale e al raggiungimento di uno status elevato e socialmente riconosciuto.

© GfK



Key Findings

| principali insight sul consumatore

= |l lockdown prima e le successive periodiche restrizioni a cui siamo stati soggetti negli ultimi 2 anni,
hanno favorito la forte crescita dei fruitori di contenuti digitali (+54% vs ‘19 - +12% vs ‘20).

= |’allargamento progressivo del bacino anche verso nuove fasce di popolazione ha fatto registrare
un’accelerazione verso la riduzione del divario generazionale nella fruizione media.

= A fronte di cio evidentemente anche il profilo dei fruitori si & modificato nel tempo. Dall’essere
caratterizzato per la spiccata presenza della componente piu elitaria ed evoluta della popolazione, mostra
oggi un volto piu trasversale, che abbraccia segmenti anche piu mainstream.

= Permangono i tratti di apertura, curiosita e realizzazione ma si accompagnano ad elementi meno
ambiziosi ed aspirazionali e spesso pitl ancorati ad un sano pragmatismo. La progettualita e la crescita
personale passano anche attraverso tratti pit soft, fatti di valori condivisi, dalla sfera collettiva e
relazionale (familiare ed amicale).

= Questi elementi riverberano su una fruizione mediale volta principalmente allo svago, al divertimento e
all'intrattenimento di tutta la famiglia. | generi fruiti sono molteplici e vicini ad esigenze di relax e
disimpegno allargate e piu trasversali. || contenuto & uno degli elementi che correda I'occasione e il
momento della fruizione.

© GfK
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Glossario

Home Entertainment: si intende il mercato audiovisivo fisico (DVD, Blu-ray

e 4K UHD) e digitale transazionale (noleggio e acquisto).

Digitale transazionale: vendite di contenuto video effettuate attraverso un
sistema di telecomunicazione per la trasmissione e la ricezione di film e
suoni tramite segnali digitali: Transactional Video on Demand (TVoD o

noleggio digitale) e Electonic sell- through (EST o acquisto digitale).

Digitale Totale: si intende la fruizione di tutte le forme di intrattenimento
digitale, dallo SVoD (subscription video on demand) al digitale

transazionale.

Fruizione Video Digitale: si intende la fruizione di tutte le forme di
intrattenimento digitale, dallo SVoD (subscription video on demand) al
digitale transazionale, alle piattaforme dei broadcaster televisivi
(TIMVISION, Disney+ (da Aprile 2020), Netflix, Amazon Prime Video, Sky
On demand/Go, Now, Infinity+, Discovery+, Chili Tv, iTunes/Apple TV,
Rakuten TV, Google Play Movies, PlayStation Store, Mubi, RaiPlay

eMediaset Play). .

UNIVIDEO

SVoD (o Subscription Video on Demand): fruizione di contenuti di intrattenimento digitale
basate sulla sottoscrizione di un abbonamento mensile ad una piattaforma digitale (es: Netflix,
Amazon Prime Video, ...)

Abbonamento/ account a piattaforme OTT (Over The Top): basate sulla sottoscrizione di un
abbonamento mensile o con modalitad transazionale ad una piattaforma digitale (es: Netflix,
Amazon Prime Video, Chili Tv...)

TV Lineare: o tradizionale indica linsieme delle emittenti generaliste e tematiche non a
pagamento in cui il palinsesto é stabilito dall’editore e tutti gli utenti fruiscono dei medesimi
programmi televisivi nel medesimo istante.

WEB: indica la fruizione internet sia essa avvenuta tramite device fissi o mobili, da app o siti
internet

Reach: esposti al mezzo/ veicolo nel periodo medio (mese/ settimana/ giorno medio) di
riferimento

Time Spent (TS): Tempo medio dedicato dai fruitori del mezzo nel periodo medio (mese/

settimana/ giorno medio) di riferimento

© GfK



GfK Sinottica —

UNIVIDED

Da oltre 40 anni il reference layer al servizio dei player del mercato

Un sistema informativo unico basato su 2.000 panelisti e costantemente aggiornato che fornisce informazioni su
valori, aspettative, comportamenti di acquisto, consumo e media exposure degli Italiani grazie a strumenti di

rilevazione altamente tecnologici.

@ How & What ... @

Un Sistema unico per...
/

Single source approach

Una ricchezza informativa senza eguali: profilo psicografico

dell'individuo, consumi ed esposizione media completa

rilevati in single source su importanti sezioni del campione,

per permettere di proiettare una picture consistente sul

‘ totale e una lettura e a 360° dei target stessi

Multi-cross media
Ricerca multi-crossmediale unica e distintiva nel
panorama degli strumenti informativi Media (Campione
rappresentativo della popolazione online e offline).
Ampio uso di tecnologia avanzata per una rilevazione

pit affidabile (oggettiva e passiva) e continuative.

Descrivere il cambiamento
sociale e i trend di
comportamento e di
consumo

Qualificare e
segmentare targets

Arricchire il patrimonio
informativo de”e aZiende i Data Collection
E 4 waves, ciascuna svolta su un bacino di 8.000 individui
rappresentativi della popolazione 14+.
© GfK



Sinottica®, sistema informativo integrato di GfK é‘

Una piattaforma altamente tecnologica, per una rilevazione UNIVIDEO

oggettiva e continuativa
g8 %
> Questionari auto-compilati con Tablet ' 4

Dialogatore

|ND|V|DUO » 1500+ info descrittive sull’individuo

= Profilo socio demografico, qualitativo sociale e politico
= Orientamenti tempo libero e interessi culturali

MEDIA EXPOSURE

>  Reach (monthly, weekly e daily)
»  Time Spent

>  Crossmedialita tra pit mezzi/ canali . = Orientamenti di consumo e acquisto
Dettaglio mezzo, generi/ categorie e singole emittenti/ = Casa, struttura abitazione
testate/ siti per: ) = RA nei diversi mercati e retailer (on e offline)
= TV _ = Decisori e influencer
" VO'? I.ff AZ\ONE = Sentimenti del consumatore
= Radio [/ RILEV
. NTINUATIVA
= Stampa quotidiana \ Cooss MEDIALE \\“
« Stampa periodica '{'R > Home scanner per FMCG ' 4
= Internet . > Questionari auto-compilati con Tablet Dialogatore per
. Cinema CONSU MI prodotti con focus sul fuori casa, servizi e beni durevoli
= Qutdoor
% * Food & Beverage = Animali domestici
> Web e app tracker su pc fisso e su device mobili 4 = GDO + punti vendita di prossimita = Viaggi e vacanze
> Sound matching con personal meter o app per TV e = Cura persona, igiene orale e integratori = Sport
Radio minuto per minuto di tutto I'emesso » Cura casa, arredamento ed elettrodomestici = Finanza
> Diari settimanali su Dialogatore per stampa, vod, = Abbigliamento, accessori e occhiali da vista e sole = Donazioni
cinema e OOH = Telefonia, internet e device tecnologici = Giochi a pronostico
= Mobilita (mezzi e sharing) e automotive = Sigarette

» Energia e prodotti petroliferi = Prodotti per I'infanzia



Growth

GFIK I

Knowledge

Grazie per 'attenzione!




