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Advertising Campagna pubblicitaria di Brand Portal
contro la pirateria per Univideo e Confindustria

In partenza nel mese di dicembre, continuera nel 2010. Cinque soggetti sono stati elaborati in diversi formati
per la stampa e il web e declinati principalmente nei punti vendita della grande distribuzione e nelle videoteche

nivideo, Unione Ita-
liana Editoria Audio-
visiva, e Confindu-

stria hanno organizzato ieri a
Milano un incontro per met-
tere in luce una faccia poco
conosciuta del download il-
legale. Da una ricerca condot-
ta da Euromedia Research, in
collaborazione con Matteo G.
Brega dell'Universita IULM, e
emerso che non tutti sanno
che scaricare file illegalmen-
te vuol dire anche spalanca-
re la porta a virus informatici
e alla violazione della propria
privacy. Con danni economi-
ci che possono sfiorare i 500

Un visual della campagna

milioni di euro all'anno. Pro-
prio da questi temi é nata la
campagna contro la pirate-
ria curata dall'agenzia Brand
Portal.l'idea di partenza e
una semplice ma fondamen-
tale domanda: cosa potreb-
be succedere continuando a

scaricare e acquistare film ille-
galmente? “THE END. La fine
della creativita, la fine delle
emozioni e quindi anche la
fine dei film”. La creativita uni-
sce semplicita e chiarezza del
messaggio, evocando imme-
diatamente il mondo di rife-
rimento: su un ideale scher-
mo compare la classica scritta
“The end”, declinata attraver-
so l'uso di diverse font che
rappresentano ivari generi ci-
nematografici, dalla comme-
dia all’horror, dai film d’amore
a quelliwestern. La campagna
in partenza nel mese di di-
cembre continuera nel 2010.

Cinque soggetti sono sta-
ti elaborati in diversi formati
per la stampa e il web e decli-
nati principalmente nei pun-
ti vendita della grande distri-
buzione e nelle videoteche. E'
prevista inoltre una pianifica-
zione pubblicitaria su testate
specializzate di settore e ban-
ner e spot sui siti delle catene
retail che hanno dato il pro-
prio appoggio all'iniziativa.
Grazie alla collaborazione di
tutti gli associati di Univideo,
inoltre, la comunicazione ver-
ra inserita nei siti e nel mate-
riale pubblicitario e informati-
vo di ogni singola azienda.

- La comunicazione di crisi
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- | media: la mappatura e il funzionamento, il ciclo della notizia, la gestione
dei rapporti con i giornalisti

- L'ufficio Stampa: ruolo e funzione, tecniche di scrittura, monitoraggio
dei media, ufficio stampa di eventi

- Gestire le interviste con stampa, tv e radio

Jole Da Rin

- Ufficio Stampa istituzionale e politico
- Definizione e allocazione di investimenti e budget dell' ufficio stampa
- La gestione delle relazioni attraverso i media digitali

- La valutazione dei risultati

- Comunicare e scrivere per i media esteri
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